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施策の分類
分類についての説明・意見等

重点的に推進
区内の商店街を支援し、その活性化を図ることは、地域の活性化及
び区民生活の安定のために極めて重要であり、当該施策の優先度は
極めて高い。

重点的に推進

○商店街活性化総合支援事業を引き続き実施し、意欲のある商店街等が行う活性化事業やイベ
　ント事業を重点的・集中的に支援する。また、全国有数の繊維関連品の集積地である日暮里
　のＰＲを進める。
○区民生活の拠点、コミュニティの中核として、店主の顔の見える商店街の復興を目指すた
　め、空き店舗活用支援事業や魅力ある店舗創出支援事業など、「商店街ルネッサンス推進事
　業」を実施する。
○まちづくり三法（都市計画法・中心市街地活性化法・大店立地法）の改正を踏まえ、中心市
　街地活性化基本計画の検証や見直しを進める。

今
後
の
方
向
性

《今までの成果及び指標分析を踏まえて》

8

18年度 20年度
指標に関する説明

関連部課名

21年度

9

19年度

　区内商業の振興を図るため、意欲のある商店会等を支援し、活気にあふれる商店街づくりを
　推進する。

指標の推移

5 2

前年度設定 今年度設定

指
　
　
　
　
標

活性化事業実施件数

○区内商店街の多くは、近隣大型店・周辺商業地との競争や消費動向の変化等への対応の遅れ
　により、事業所数が大きく減少するなど、厳しい状況に置かれている。
○こうした中、活性化事業やイベント事業を実施する商店街が減少しており、商店街の活気と
　にぎわいを取り戻す必要がある。
○また、消費者の多くも、「まちの活気がなくなるから」などの理由により、地域商店街の活
　性化を大いに期待している。

施策の成果とする指標名 目標値
(28年度)

9

内線
産業経済部産業振興課
釜井　広行 445

施策名
部課名
課長名

施策No活気あふれる商店街づくり 05-07

分野 産業革新都市[Ⅲ]

政策 活力ある地域経済づくり[05]
行政評価
事業体系
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No2

推進

重点的
に推進

２１年度以降は活性化事業にて対
応する。

重点的
に推進

推進

商店街ルネッサンス推進事業に
ついて、庁内の横断的な取り組
み等に関する総合的な調整機能
として優先度は高い。

活性化事業の実施にあたり、専
門家による具体的なアドバイス
を受けることができるため、優
先度は高い。

区内の多くの商店街で一斉に開
催される特売事業を支援するこ
とにより、消費生活の安定及び
区内商業環境の健全な発展を図
ることができるため、優先度は
高い。

商店街活性化総合支援事
業（特売奨励事業）

0
重点的
に推進

休止・
完了

―

推進

4,159

69

04-01-18

04-01-16

04-01-17

04-01-19

310

322 推進

48 52

4,000 4,000

16,648 15,193

8,954 7,650

決算額（千円）

商店街活性化総合支援事
業（イベント推進事業）

20年度

意欲とやる気のある商店街等が
商店街活性化のために開催する
イベント事業を支援することに
より、商店街の賑わい創出及び
商店街と消費者の交流を図るこ
とができるため、優先度は高
い。

分類についての説明・意見等

診断を希望する商店が極めて少
ないが、商店の経営改善は商店
街の活性化に必要な背策である
ので継続する。

意欲とやる気のある商店街等が
活性化のため自主的に取組む事
業を支援することにより、区内
商業環境の発展を図るものであ
り、必要性は極めて高い。

19年度

商店街活性化総合支援事
業（活性化事業）

04-01-14

商店街活性化総合支援事
業（商業活性化エキス
パート派遣事業）

商店街活性化総合支援事
業（商店街活性化特定支
援事業）

施策を構成する事務事業の分類

商業セミナー事業

商店診断事業

施策推進のため
の分類

区内商店の従業員等が、消費者
のために様々な知識・技術を習
得することは顧客満足度の向上
につながり、ひいては、区内商
業の活性化に資するものである
ため、優先度は高い。

04-01-13 0

推進 推進

事務事業名

重点的
に推進

重点的
に推進

今年度
設　定

115 継続 継続

前年度
設　定

04-01-15

事務事業
No

推進

推進

商店街ルネッサンス推進
本部事業

04-01-20
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No3

商店街空き店舗活用支援
事業

04-01-21 2,919 8,565

商業振興分科会の報告を受けて
１９年度から実施している商店
街ルネッサンス推進事業の一つ
であり、商店街の集客力の向上
策として優先度は高い。

04-01-28 ― ―
重点的
に推進

0 0

今後のプレミアム付きお買い物
券の発行については未定。

―

商業振興分科会の報告を受けて
１９年度から実施している商店
街ルネッサンス推進事業の一つ
であり、商店街の集客力の向上
策として優先度は高い。

重点的
に推進

推進

重点的
に推進

重点的
に推進

施策推進のため
の分類

前年度
設　定

今年度
設　定

推進

重点的
に推進

重点的
に推進

推進

推進

重点的
に推進

04-01-29 200 200

商店街プレミアム付きお
買い物券支援事業

04-01-30中心市街地活性化事業

商店街マップ作成支援事
業

休止・
完了

継続

推進

推進

遠方からの集客を期待していた
が効果が得られないので休止・
完了する。観光振興課で発行し
ているガイドマップで対応可
能。

基本計画及びＴＭＯの方向性を
整理する必要がある。

施策を構成する事務事業の分類

区内商店街等で組織された団体
の事業を支援することは、商店
街の活性化及び区民生活の安定
にとって重要であり、優先度は
高い。

分類についての説明・意見等

商店街連合会補助

事務事業
No

5,510

決算額（千円）
事務事業名

商店街連携支援事業 04-01-23

魅力ある店舗創出支援事
業

19年度 20年度

04-01-27 5,510

682 1,17604-01-22

― 828

商店街にとって厳しい経営環境
のなか、複数の商店街の連携に
対し支援することで、商店街の
生き残りを図る上で必要な、新
たな事業展開を促進できるた
め、優先度は高い。

商人塾開催事業 04-01-24 ― 446
重点的
に推進

重点的
に推進

商業振興分科会の報告を受けて
実施する商店街ルネッサンス推
進事業の一つであり、商業者の
モチベーションの高揚、次代を
担う商業者の育成と個店の経営
力強化のため、優先度は高い。

― 1,000

各商店の仕入れ強化は魅力ある
店舗創出に効果的であり、優先
度は高い。

商店街の歌普及促進事業 04-01-26 ― 1,132
重点的
に推進

重点的
に推進

商店街の応援歌「しあわせ通り
～荒川区商店街の歌～」を区民
に広く普及することにより、街
ぐるみで商店街を応援する気持
ちを醸成する意義は大きく、優
先度は高い。

商店街共同仕入れ調査事
業

04-01-25
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No4

重点的
に推進

全国有数の繊維関連品の集積地
である日暮里を繊維の街・
ファッションの街として全国に
ＰＲし、その活性化を図るため
の施策として優先度は高い。

今年度
設　定

施策を構成する事務事業の分類

事務事業
No

決算額（千円）

19年度 20年度

施策推進のため
の分類

分類についての説明・意見等

04-01-32 ― 2,271

04-01-31 12,074 13,205

合　計

04-01-33 0 0大型店対策事業

日暮里繊維街活性化支援
事業（調査検討事業）

日暮里繊維街活性化支援
事業（ファッション
ショー）

事務事業名

大規模商業施設の出店等による
影響を事前に把握し、地域環境
の保全を図る事業として優先度
は高い。

全国有数の繊維関連品の集積地
である日暮里を繊維の街・
ファッションの街として活性化
させるための施策として優先度
は高い。

重点的
に推進

－

前年度
設　定

重点的
に推進

推進 推進

55,263 61,975


